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Design brief

Vores opgave i dette projekt har veeret at designe et website
for virksomheden MAKMAK, som vil lave en festival for
personer i alderen 65-75 ar.

Navnet pa festivalen skal veere
‘Akvavitten’, opkaldt efter festivalens
hovedsponsor Aalborg Akvavit.

De gvrige sponsorer er Fredericia Kommune, Radio VLR og
AEdresagen.
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Fredericia kommune fungerer bade som sponsor og som
hjemby for festivalen, naermere bestemt pa ‘Svovlsyreka;j.

Festivalen skal vare i tre dage i august, fra fredag til sendag.

Prisen for at deltage i ‘Akvavitten’ festival er 1.495 kr og
inkluderer morgenmad, frokost og aftensmad, samt plads til
telt eller campingvogn.

Der er ogsa mulighed for at leje et telt eller campingvogn for
ekstra betaling.

‘Akvavittens’ hovednavn er Hansi Hinterseer og udover ham
optreeder:

Brd. Olsen, Kandis, Birthe Kjeer, John Mogensen,
Sussi & Leo, Johnny Reimar, Keld & Hilda, Dorthe Kollo

Nar der ikke er musik pa scenen er festivalen pakket med
aktiviteter, sdsom; petanque og strikkekonkurrence.
Vi fik at vide at websitet skulle indeholde information, program

og prisliste.

Til sidst blev der lagt vaegt pa nggleord som hygge, sommer,
dansktop, snaps og ren nydelse.

Som en del af opgaven, skal MAKMAK veelge enten MUL A
eller MUL B’s design af deres hjemmeside.



Brainstorm

Efter vi havde modtaget briefet for Akvavitten festival fra MAK MAK,
udarbejdede vi en brainstorm, for at fa et bedre overblik af projektet og

for at generere sa mange ideer om emnet som muligt. Derefter
snakkede vi lidt frem og tilbage, om negative ideer og udfald af

festivalen.
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bliver aflyst

fredericia bliver
oversvemmet

ingen til aktiviteterne

brand i teltet til
cigarsmagning

svaert for ambulancen at
komme frem Akvavitten
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serverproblemer

links virker ikke

kan ikke kebe billetter
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Negativ brainstorm

Drlig navigation

ingen kunder

brugerne kan ikke finde ud
af det

darlige kunstnere

madforgiftning

kan ikke finde
festivalomradet

darligt vejr

der kommer mange unge og
ingen i malgruppen

aldersdiskrimination




Projektplanlegning

Vi har lavet en WBS og en PBS for at skabe bedre overblik over vores ideer og opgaver til projektet.
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Gantt

For at fa bedre overblik, samt et visuelt indtryk af Ved hjeelp af dette, har vi kunne “tracke” projektets udvikling
arbejdsfordelingen og tidsforbruget pa projektet, har vi og dermed naet vores mal, samt haft en checkliste til
nedenfor lavet et Gantt-skema. projektets WBS.

Opgave Deltagere Startdato  Slutdato Varighed 27/ okt 28 okt 25 okt 30/okt 01/nov 02/nov 03/nov 04/nov 05/nov 06/nov

Brainstorming og ide Alle 27/okt 27/okt 2hrs

Negative Brainstorm Alle | 27/okt 27/okt 30 min

WES AMie | 27/okt| 28/okt 30 min

Sammensatning af Mockups Alle | 30/okt | 30/okt |2 hrs 30 min

Logo Ninette 28/okt 30/okt 2 hrs |

Stakeholder Analysis Ninette 28/okt 30/okt 1hr |

SWOT Cecilie 28/ okt A0fokt 1hr

Fonts Cecilie 2B/okt 30/okt 1hr

Baggrund Lif 28/okt 01/nov 1hr

Wireframes Lif | 2B/okt 01/nov 1hr

Festivalkort Andreas 30/okt | 01/nov | 30 min

Gantt Model Andreas 30/okt | 01/nov |30 min

Preaesentation for MAK Alle | 02/nov | 02/nov 1hr

Endelig praesentation Alle 06/nov 06/nov 10 min

Feedback og aendringer Alle 0d/nowv 06/nov |2 hrs

Rapport Alle 0d/now 0B/nov |5 hrs




Stre mgfh

- Innovativt
- Samarbejdspartnere

- Sammenkomst for de
celdre i samfundet

B Samarbejde med
celdre sagen

Weakness

- Transport rundt pa pladsen

- Ikke en nedvendigheds-
vane

Ikke sa stor omtale
ny festival)

m‘
iKonkurrenter

-Darlige vejr forhold

- Medie omtale

- Afhcengig af sponsorer ”

Threat

Som en del af projektet,
udarbejdede vi en SWOT analyse.
Den er med til og vise festivalens
indre formaen og omgivelsernes
indvirkning pa festivalen.

Ved hjeelp af modellen, ved vi
hvor vi er staerkest og hvor vi er
svagest. Plus hvem/hvad der er
vores muligheder og trusler.




Stakeholderanalyse

For at fa et overblik, over hvem der kan have
interesse og indflydelse pa festivalen, har vi lavet en
‘stakeholderanalyse’.

| vores analyse har vi vurderet, at der ikke er nogle
af interessenterne, der har en negativ interesse i
festivalen, da de fleste har en stor interesse i at
‘Akvavitten’ bliver en succes (fx sponsorerne).

Det er lidt mere interessant at se pa i hvor hgj grad
de forskellige interessenter kan have indflydelse pa
projektet. @verst ligger ‘MAK MAK’, malgruppen, lidt
under dem Fredericia kommune og Aalborg Akvavit.
Hvis ‘MAK MAK’ dropper projektet eller malgruppen
ikke kgber billetterne, bliver festivalen hgjst
sandsynligt ikke til noget.

Den bliver ogsa bremset, hvis Fredericia kommune
traekker sig, da de bade fungerer som sponsorer og
leegger plads til ‘Akvavitten’ og til sidst hvis
hovedsponsoren treekker sig kraever det en del
arbejde for at finde en anden.

Interessent Interesse | Indflydelse | Potentielle konflikter Rolle Formal Strategi
(stakeholder)
MAK MAK +1 8 Opgiver/aflyser Beslutningstager, | Serge for resurser, Holde gang i
arrangementet projektleder godkendelser, planlegning kommunikationen og
holde styr pé alle tradene
(bl.a. interessenter)
MULA +1 3 Malgruppen ger ikke brug | Web- og grafiske | Sgrge for ekspertisen til web- | Yde sit bedste og
af websiden designere, og grafisk design vedligeholde
projektarbejdere kommunikation med
teamet og MAK MAK
Malgruppen (pers. +65 +1 8 Keber ikke billetter Brugere/kunder Deltagelse i festivalen Nyde oplevelsen
ar)
Aalborg akvavit +1 6 Tilbagetraekning af Sponsor Afgive resurser til Skabe opmaerksomhed
hovedsponsorat arrangementet omkring festivalen
Fredericia kommune +1 7 Tilbagetraekning af Sponsor/ Sgrge for beliggenhed, afgive | Vedligeholde
sponsorat, stgtte og beliggenhed resurser kommunikationen med
festivalplads borgere og skabe
opmerksomhed
Radio VLR +1 2 Tilbagetreekning af stotte Sponsor Afgive resurser Skabe opmeerksomhed
Zldresagen +1 3 Tilbagetraskning af stotte Sponsor Afgive resurser Skabe opmaerksomhed
Kunstnere +1 4 Aflyser deres optrasden Underholdning Sorger for underholdning Udfare et godt show
Naboer 0 1 Klager over festivalen "Tilskuer” Opbakning til arrangementet | Nyde oplevelsen
Byens butiksliv 0 1 Modarbejder og traskker Mulig Opbakning til arrangementet, | Gere nytte af det stigende
for mange kunder vaek fra | samarbejds- antal bespgende til byen
festivalen partner

Skema over ‘Akvavittens’ interessenter, og deres interesse og indflydelse i festivalen.




Informationsarkitektur

Ved MAK MAKs brief af projektet fik vi at vide at websitet
skulle veere simpelt. Derfor har vi ogsa valgt en meget enkel,
hierarkisk struktur (informationsarkitektur) pa vores website.

Websitets hierarki har kun to niveauer: Forsiden og fire
undersider, som det kan ses i figuren herunder.

Hver enkelt side pa websitet indeholder en ‘header’ bl. a.
indeholdende sggefelt, herunder faner for hver enkelt
underside, en midte med indholdet og nederst en footer med
logoer fra alle sponsorerne. Dette kan ogsa ses illustreret i

billedet til hgjre.
Akvavitten festival
|
[ [ | | |
Program over \\ o \\
\— Velkomst og Galleri \— festivglbnlaodvsi:] — L festivalens Ml:(';gb:eg"fl’:: 2t Kontaktoplysninger
s . aktiviterer

Figur over websitets informationsarkitektur

Window Title [—][D]

[ Segefelt H Seg

[ Button 1 J Button 2 Button 3 Button 4 J

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit,
sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea

Footer

Wireframe over websitets forside (hjem).




Visuel identitet

Vi har designet et logo til festivalen, der er inspireret
af festivalens hovedsponsor, Aalborg Akvavit:

- Samme ovale facon
- der skales i snaps

Logoet kan bruges pa billetter, brochurer, og andet
grafisk materiale for festivalen.

Formalet med festivalen er at skabe en god og
hyggelig festival for det aeldre publikum.

Festivalens slogan er:

“Danmarks hyggeligste festival”

Vi har valgt skrifttyper der er simple og letleeselige pa
hjemmesiden.

Overskrift: ~ Source Sans Pro ExtraLight
Menu: Tahoma

Bradtekst: Verdana

Websitets primeere farver er hvid, som grundfarve,
rad, som den dominerende farve og sort som accent

(markeringsfarve).

Vi har valgt disse 3 bestemte farver, for at skabe noget
danskhed og for at kombinere festivalens sponsorer,
eftersom de neesten alle har brugt disse tre farver, i
deres personlige logoer. Desuden mener vi, at iseer den
rede farve, appellerer rigtig godt til malgruppen.




Grafik og billeder

Den rgde farver er brugt i flere elementer pa hjemmesiden, for at skabe en rgd trad. Derudover skaber den rgde farve associationer til
det danske flag, hvilket stemmer godt overens med vores malgruppes demografiske DNA.
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Usability - Enkelthed og Genkendelighed

Da vores malgruppe pa 65-75 arige generelt ikke har et
overveaeldende kendskab til internettet, har vi forsagt at
gere hjemmesiden sa let genkendelig som overhoved
muligt.

Vi har derfor valgt en navigations bar, der ligner en som
man ville finde hos det offentlige. Med store tydelige
bogstaver, der ger den letleeselig. Vi har lavet en skiftende
baggrundsfarve pa linkene, som hjeelp til at se hvor man
trykker men ogsa for at brugeren kan orientere sig til hvor
de er pa siden.
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Aalborg Akvavit og Fredericia Kommune
byder velkommen til Danmarks hyggeligste
festival! Vi inviterer til tre dejlige dage med
det bedste af Dansk toppen, cigar
smagning og masser af sovs og kartofler.

Keb din billet i dag og husk at invitere din
nabo.

Umiddelbart er meningen med hjemmesiden, at man ikke

skal scrolle, for at sikre os at der ikke er nogen tvivl om — _ ) l,gdre@';agen
hvor brugeren finder informationen.

Derudover har vi valgt at sgrge for at der er sa fa
elementer pa hver side som overhovedet muligt. For at
gare det enkelt og overskueligt.




Vores ide blev valgt al MAKMAK

MAK gruppen valgte
vores Igsning som
deres hjemmeside til
Akvavitten festival. De A
var vilde med billedet i ’
headeren og vores
wireframe. BEEE o Program  Kob Billet Kontakt
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Aalborg Akvavit og Fredericia Kommune

byder velkommen til Danmarks hyggeligste

festivall Vi inviterer til tre dejlige dage med

det bedste af Dansk toppen, cigar
smagning og masser af sovs og kartofler.

Keb din billet i dag og husk at invitere din
nabo.
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